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I ntención de voto – Lima Metr opoli tana

Partidos políticos empiezan a perfilar a sus precandidatos con miras a las elecciones
municipales y provinciales del 2026. El plazo de afiliación de candidatos vence el 7
de octubre de 2024, y muchas figuras públicas ya están definiendo sus próximos
movimientos. Ante ello ya vemos a distintos políticos enrolarse en sus nuevos
partidos políticos, es el caso del alcalde Carlos Burgos quien deja Avanza País y
unirse a las filas del Partido Somos Perú.

En ese contexto, Sensor SRL ha medido la intención de voto para la alcaldía de Lima
Metropolitana, siendo los resultados los siguientes: en primera ubicación el alcalde
de Surco Carlos Bruce con 11.2%, lo sigue en segunda ubicación el alcalde de
Comas Ulises Villegas con 8.6% ambos pertenecientes al Partido Somos Perú.
Mientras que en tercera ubicación el alcalde de Magdalena Francis Allison con
6.4%, continua el ex alcalde de Lima y vacado por el JNE Jorge Muñoz con 5.0%, la
Congresista Norma Yarrow quien iría como candidata de Renovación Popular con
4.4%, Jorge Quintana de Acción Popular con 2.0%, entre otros.



Según la siguiente lista, ¿por cuál candidato votaría usted si mañana fuesen las elecciones regionales y municipales?
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Carlos Bruce

Ulises Villegas

Francis Allison

Jorge Muñoz

Norma Yarrow

Jorge Quintana

Daniel Urresti

Aron Espinoza

Ricardo Belmont

Yuri Castro

Luis Galvez

Sofia Franco

Yorry Warthon

No precisa



CUADRO ESTADÍSTICO
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Total
Género Edad Zonas de Lima

Masculino Femenino 18 a 30 30 a 59 60 a más Centro Este Norte Sur

Carlos Bruce 11.2% 12.0% 10.4% 8.9% 10.9% 15.6% 24.7% 7.2% 4.5% 5.2%

Ulises Villegas 8.6% 8.8% 8.4% 7.4% 8.4% 11.1% 4.1% 3.2% 22.6% 3.1%

Francis Allison 6.4% 6.4% 6.4% 5.2% 4.4% 14.4% 14.4% 3.2% 3.8% 2.1%

Jorge Muñoz 5.0% 5.6% 4.4% 3.7% 3.6% 11.1% 11.0% 3.2% 2.3% 2.1%

Norma Yarrow 4.4% 3.2% 5.6% 0.7% 3.6% 12.2% 7.5% 1.6% 3.0% 5.2%

Jorge Quintana 2.0% 2.0% 2.0% 0.7% 1.5% 5.6% 4.1% 1.6% 1.5% 0.0%

Daniel Urresti 1.6% 2.0% 1.2% 1.5% 1.1% 3.3% 2.1% 3.2% 0.0% 1.0%

Aron Espinoza 1.6% 1.6% 1.6% 0.7% 1.1% 4.4% 0.7% 1.6% 2.3% 2.1%

Ricardo Belmont 1.0% 1.2% 0.8% 0.0% 0.0% 5.6% 2.7% 0.8% 0.0% 0.0%

Yuri Castro 1.0% 1.2% 0.8% 0.0% 1.1% 2.2% 0.7% 1.6% 0.8% 1.0%

Luis Galvez 0.6% 1.2% 0.0% 0.0% 0.7% 1.1% 0.7% 1.6% 0.0% 0.0%

Sofia Franco 0.2% 0.0% 0.4% 0.0% 0.4% 0.0% 0.0% 0.8% 0.0% 0.0%

Yorry Warthon 0.2% 0.4% 0.0% 0.0% 0.4% 0.0% 0.0% 0.8% 0.0% 0.0%

No precisa 56.2% 54.6% 57.8% 71.1% 62.9% 13.3% 27.4% 69.6% 59.4% 78.1%

Muestra 500 251 249 135 275 90 146 125 133 96



1.- Encuestadora: Sensor SRL
2.- Número de partida asignada por el 
JNE: 375-REE/JNE
3.- Financiación del estudio: Recursos 
propios
4.- Objetivo del estudio: Evaluar la 
intención de voto para la alcaldía de Lima
5.- Universo: Población electoral de los 
distritos evaluados según el padrón 
oficial de RENIEC de las ERM 2022.
6.- Tamaño de la muestra: 500 
entrevistas.
7.- Margen de error: Para los resultados 
totales +-4.4% 

8.- Nivel de confianza: Se asume un nivel 
de confianza de 95% y varianza máxima 
en las proporciones poblaciones 
(p=q=0.5)
9.- Nivel de representatividad: Al abarcar 
30 distritos de Lima se tiene una 
representatividad del 95%.
10.- Fecha del trabajo de campo: 22 de 
setiembre de 2024.

Ficha Técnica



Nos otr os
Con más de 10 años en el mercado brindando 
consultoría integral, asesoramos y damos 
acompañamiento técnico y estratégico 
durante el proceso de implementación de 
todos nuestros servicios.

Siempre generando soluciones de mercado 
para la correcta toma de decisiones.

VISÍTANOS



GOOGLE SLIDES POWERPOINT CANVA

Nues tr as  s oluciones

Medición del análisis político y 
electoral. Nos acercamos al votante 

ganando su confianza, para posicionar 
al candidato.

Estudios de Mercado y opinión, 
basado en metodologías 

cuantitativas y cualitativas.

Generamos indicadores de 
coyuntura y seguirlos a través del 

tiempo. Estudios Ómnibus.

I nves tigaciones Elector ales Tr ack ing poll
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+51 990 200 444
sensorsrl@sensor.pe  

www.sensor.pe
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